VICENTE VERDU

as mujeres, las fe-

ministas, se queja-

ron siempre de que

los hombres las tra-

taran como meros

“objetos de placer”,
pero écudnto no habria dado un
hombre por recibir ese fastuoso
aprecio? Los hombres han debido
ganar titulos y premios Grammy,
carreras de formula 1 y millones
de ddlares para que una mujer se
derritiera por ellos, mientras a las
mujeres les bastaba con ser hermo-
sas para causar guerras o Provocar
suicidios sin fin. Raramente una
mujer se mata por una pasién, pe-
ro los hombres han caido como
moseas; sin olvidar que en ocasio-
nes se llevaron por delante el cora-
26n que los repudiaba.

En las revistas tipicamente fe-
meninas, los personajes mascu-
lines que aparecen por sus pigi-
nas son duques, ministros o ban-
queros, mientras que en las que
siempre fueron revistas para hom-
bres, las pornogréficas, nadie se in-
teresaba por el grado de instrue-
cién o el nivel econémico de las
chicas que las abastecian. Si el sue-
fio de J]a mujer ha sido ser conside-
rada sujeto, el suefio de un hom-
bre fue despertar la locura en
cuanto objeto, una esperanza que
se fue saldando sin porvenir.

¢Ha terminado ahora la peni-
tencia? Yves Saint Laurent acaba
de emplear, acaso por primera vez
en la historia de la publicidad, un
desnudo masculino con el sexo
frontal y explicito. El fastuoso mo-
delo que se recuesta sensualmente
en un lecho se llama Samuel de
Cubber, subcampedn del mundo
de aikido, cuya desnudez ha desa-
tado algiin clamor en Francia, el
tnico pais donde treinta aros an-
tes el mismo Saint Laurent pos6
desvestido y con gafas para promo-
cionar su primer perfume varonil,
¢Se ha escandalizado la autoridad
francesa? éSe han escandalizado
los hombres? ¢Las mujeres? Las
mujeres protestaron histéricamen-
te por la utilizacién de las carnali-
dad femenina como reclamo. Afin
en estos dias, las feministas han
denunciado con ferocidad la cam-
pafia de Dior para su perfume
Addict porque se observaauna jo-

La publicidad busca en los
bultos y pliegues mascu-
linos el filon que agot6 en
los frunces y voltimenes fe-
meninos, pero aquel filon
turbo més que este perfu-
me de aguada testosterona

Con la demanda homose-
xual y la demanda estimu-
lada femenina, los hom-
bres apuestos y bien dota-
dos pueden aparecer en
los medios como produc-
tos pornograficos puros

T ——

El pene, ese 6rgano que no
supera los chistes proca-
ces, ha comenzado a circu-
lar abiertamente entre los
objetos de intercambio den-
tro del juego ahora mas co-
sificador de las mujeres

vendejandose caer, bafiada en su-
dor y vencida por el vahido preor-
gasmico.

Las feministas de toda la vida
llevaron mal el reclamo de la #ia
buena, pero ées imaginable una
protesta parecida entre la pobla-
cién masculina? Claro que no. Se-
cretamente, el hombre anhelaba
que sucediera algo asi como lo de
Samuel de Cubber para YSL, aun-
que, indudablemente, nunca ha-
bria deseado que el acontecimien-
to sobreviniera en un momento
tan descolorido. En un momento
en el que ya, tras la masiva oferta
del desnudo femenino en la publi-
cidad, en la moda, la television o el
cine, el desnudo, en general, ha
perdido energia y su divulgacion
ha venido a trivializarlo.

Se encuentra, pues, el hombre
con el chasco de que cuando el di-
rector creativo Tom Ford lanza,
inspirado en su homosexualidad,
la figura de un atlante entregado a
la méxima contemplacion lujurio-
sa, la lujuria del desnudo se resien-
te por el uso. Efectivamente, el
hombre es hoy mds objeto sexual
que nunca, y las revistas femeni-
nas no cesan de espolear sexual-
mente a sus lectoras para que sean
mas frescas y desenfadadas, pero
la liza se ha deteriorado mucho;
las chiecas son mas guerreras, pero
la batalla ha perdido, a su vez, en-
carnizamiento.

En la publicacién Mujer21 se
decia: “Sexo sin amor. &Y qué?
Hasta hace poco, que el hombre
se desahogara con relaciones se-
xuales y sin compromiso de una
sola noche era sinénimo de ma-
cho, pero que la mujer hiciera lo
mismo no estaba bien visto. Las
cosas, no obstante, han cambiado.
En ningtin momento te tienes que
sentir culpable o rara por actuar
de esta manera”. Tratan de no sen-
tirse raras ni culpables y no pocas
veces las nuevas adolescentes lo
consiguen. De hecho, la mercan-
cia carnal masculina va alineindo-
se en el mismo anagquel que la mer-
cancia femenina, y el modelo de la
buena chica, sexualmente correcta
y relativamente pasiva, se reempla-
za por un activismo libertario que
llegaa su cima en los escritos de fu-
riosas feministas como Victoria
Woodhull y Edma Goldman o en
los movimientos del tipo No More

Nice Girls, no mas chicas monas.

Las chicas modernas odian ser
monas, no quieren ser objetos;
quieren ser, como supuestamente
fueron los hombres, sujetos de ac-
cién. La nueva idea del pene sirve
como elocuente referencia. El pe-
ne, ese Organo que no superaba
las barreras de las groserfas mascu-
linas, los chistes procaces o la con-
sulta del andrélogo, ha comenza-
do a circular abiertamente entre
los objetos de intercambio dentro
del juego ahora més cosificador de
las mujeres. No es casualidad, por
tanto, que la clara vision del pene
en el anuncio constituya el punto
crucial de la llamativa publicidad
parael perfume M7, el nimero sie-
te de los perfumes masculinos de
Yves Saint Laurent.

Las chicas fueron siempre obje-
to de tasacion, y sus proporciones
se ponderaban de acuerdo al or-
den de belleza que pautaba la Iibi-
do de los hombres. éNo era hora
de que a la igualacion de los sexos
correspondiera una calificacion
paralela a partir del gusto particu-
lar de la mujer? Los hombres cuar-
tearon a la mujer objeto para exa-
minarla mejor y la fragmentaron
para degustarla a trozos: el cuello,
los pechos, las piernas, los labios,
el culo. Ahora, no cbstante, la libe-
racion del hombre como sujeto do-
minante —su liberacién de estar
sujeto al duro dominio— ha per-
mitido la oportunidad de tratarlo
como objeto y de acceder a lograr,
como sucede a los objetos, el gra-
do supremo de la seduccién.

Simplemente objetos

En la actualidad, con la demanda
homosexual, de un lado, y la esti-
mulada demanda femenina, de
otro, los hombres apuestos y bien
dotados pueden aparecer en los
medios como productos pornogra-
ficos puros —no como maridos, ni
como padres, ni como empresa-
rios ricos, delanteros centros o es-
trellas del rock, sino simplemente
como tios—. Hasta hace poco se
asumia que las mujeres concedian
relativa importancia a la compos-
tura fisica del vardn, y si se trataba
del pene, se suponia que las muje-
res no decian nada o no tenian na-
da que decir. (El tamafio? Eso era
un complejo masculino. Pero hoy,
transformada la relacion, indepen-

dizada la mujer, ellas aspiran sa-
biamente, en correlacion a las de-
mandas masculinas, a las mejores
condiciones fisicas del amante. So-
licitan no ya sujetos con bienes
econdmicos y capacidad fertilizan-
te, Uitiles para casarse y tener hijos,
sino (también) estimables objetos
de placer. La asimetria sexual en
la que el hombre aparecia siempre
dispuesto para el sexo mientras la
mujer lo administraba avaramen-
te como un recurso para el inter-
cambio, provocd profundos resen-
timientos machistas que siguen
llevando hasta el mismo apu-
nialamiento, pero ahora la paz con-
siste en que no sélo la mujer, sino
también el hombre, puedan ser, re-
ciprocamente, objetos de degusta-
cién y, por tanto, susceptibles de
auditoria, despiece, comparacion,
peso y medida.

Ni la mujer necesita hoy a un
hombre para salir de noche ni tam-
poco para ser madre. Desde esta
perspectiva se ve el cuerpo mascu-
lino con otros ajos. Pero équé ojos
son ¢ésos? Desgraciadamente para
los hombres, no son los ojos més
candentes que disfrutamos y sufti-
mos Nosotros, sino que en estos
momentos la mirada lasciva se ha
desgastado por una megaoferta se-
xual que ha saturado hasta a los
pobres nifios franceses.

La publicidad busea =n los bul-
tos y pliegues masculinos ¢! filon
que ya agoto en los frunces y voli-
menes femeninos, pero aquel fi-
lén turbé incomparablemente
maés que este perfume de aguada
testosterona. La heterosexuali-
dad, ademas, se ha vuelio méis dé-
bil como consecuencia dela izuala-
cion y hasta vive en crisis tras la
proliferacién de la polisexualidad
vy los queers. Porque yano se cuen-
tan dos, sino doce o mil sexos en
presencia. Con ello, la gran ten-
sién bipolar entre el hombre-hom-
bre y la mujer-mujer se afloja, co-
mo también cede la frontera entre
el bien y el mal, la derecha vy la iz-
quierda, lo feo v lo hermoso. El
mestizaje, el consenso, la mezcla,
la gama, lo invade todo y confun-
de tanto como desmaya el sabor.
Un desnude frontal masculino en
la pantalla es una noticia, pero deo-
mo comparar su impacto con lo
que fuera entonces el resplandor
mundial de Brigitte Bardot?



