ESTUDIO DEL MINISTERIO DE SANIDAD

‘Un tercio de la publicidad de

alcohol se dirige a los jovenes

OEI Gobierno alerta de
que los espots reducen
la percepcion del riesgo

\ hﬁoz_oz.;m_..._m
MADRID

La publicidad del alcohol busca di-
rectamente a los mads jévenes y les
incita al consumo. Un extenso estu-
dio encargado por el Ministerio de
Sanidad, hecho ptiblico ayer, denun-
cia que el 28% de los espots televisi-
vos sobre bebidas alcohélicas y el
50% de los radiofénicos estdn dirigi-
dos explicitamente a los adolescen-
tes y los jovenes. El resto de esta pu-
blicidad, aunque no lo haga tan di-
rectamente, también se inserta en
programas que habitualmente son
seguidos por este piblico.. |
«La publicidad es una fomentado-

ra importante del consumo, y no so-
lo porque lo hace mds atractivo, sino
porque, ademds, disminuye la per-

- cepcion del riesgor, subrayé Ana To-

rrens, jefa de la Unidad de Toxico-
manias del Hospital del Mar de Bar-
celona y coordinadora del estudio.

El andlisis, que tiene en cuenta
un informe de la Asociacién de
Usuarios de la Comunicacién y la
Encuesta Andaluza de Salud Piiblica
del 2006, apuntala las restricciones
publicitarias en horarios (a partir de
las diez de la noche) y pdginas (fuera
de la portada, contraportada, pasa-
tiempos o dirigidas a menores) pre-
vistas en la ley que prepara Sanidad.
Los anuncios analizados «no ofrecen
ni informacién objetiva que capaci-
te para una toma de decisiones libre
y sin manipulaciones, ni sobre los
efectos perjudiciales».

La comision interdisciplinar que
ha estudiado el problema también
ha llegado a la conclusién de que en
todos los anuncios se ofrece una
imagen positiva del consumo de al-
cohol y que en pricticamente todos
los casos se encuentra ademds aso-
ciado o con la mejora del rendimien-
to fisico o con el éxito social y/o se-
xual. Asimismo, el 37,3% de los es-
pots televisivos y el 54,4% de los ra-
diofonicos estdn protagonizados por
jovenes, en esa edad «donde la barre-
ra entre la adolescencia y la mayoria
de edad es bastante borrosa.

Los autores llaman la atencién so-
bre el hecho de que el 22,7% de los
programas de televisién con activi-
dades deportivas, culturales o socia-
les dirigidas a la poblacién adoles-
cente estdn patrocinados por bebi-
das alcohdlicas. =



